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The full text of the International Code of Marketing of Breastmilk Substitutes can be found in the 2016 brochure International Code of Marketing
of Breastmilk Substites and relevant WHA resolutions by the IBFAN ICDC, or directly at the WHO website. Please note that the Code, adopted
as an annex to the WHA resolution 34.22, is regularly updated by the relevant subsequent WHA resolutions that can be found at the WHO
website.

The IBFAN translation is published on the website of Czech IBFAN member SpoKojeni and has been used in the Czech Republic since the 90s

(see e.g. ANIMA Prague IBFAN Group: Ochrana zdravi kojence. Prirucka zdravotnického pracovnika k Mezindarodnimu kodexu marketingu
nahrad materského mléka, 1995, p. 43-47).

The modified version published as the Code translation by the Czech Neonatology Society (CNS) is accessible here: https://4602334-92ff-4c44-
91e7-fd0adc51c6d9.filesusr.com/ugd/afc456 62d004d{f4e8740299139dc2575a1357d.docx?dn=Kodex%202021.docx (cited on 11th January).

Most of the changes to the original Code constituted of deletion of words or whole sentences, posing a challenge on how to visualize it in the
table. We have chosen to highlight the parts that have been modified. Highlighted in yellow are changes that are incorrect but do not constitute a
substantial change to the content of the Code. Substantial changes are highlighted in red. For easier comparison, we highlight English text of the
Code and IBFAN translation (in the part where the CNS version does not correspond to the Code) in green. Symbol [...] is used when words are
missing to the CNS version. In case there was a need to add a commentary, we use square brackets to do so.
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Full text of the International Code of
Marketing of Breastmilk Substitutes in
English

IBFAN translation of the Code in Czech

Text published by the Czech Neonatology
Society (CNS)

Preamble

The Member States of the World Health Organization:

AFFIRMING the right of every child and every
pregnant and lactating woman to be adequately
nourished as a means of attaining and maintaining
health}

Clenské staty Svétové zdravotnické organizace:

POTVRZUJIGE pravo kazdého ditéte a kazdé t&hotné
a kojici zeny na piiméfenou vyzivu jako prostredek k
dosazeni a uchovani zdravi

_ infant malnutrition is part of the

wider problems of lack of education, poverty, and
social injustice}

Clenské staty WHO:

Potvrzuji pravo kazdého ditéte a kazdé t¢hotné a kojici
zeny na priméfenou vyzivu jako prostfedek k dosazeni
a uchovani zdravi.

UZNAVAJICE, Ze détska podvyziva je soucasti Sirsich
problému nedostatku vzdélani, chudoby a socialni
nespravedInosti;

| RECOGNIZING that the health of infants and young

children cannot be isolated from the health and
nutrition of women, their socio-economic status and
their role . mothersl

[...] Détskd podvyziva je soucdst SirSich problému
nedostatku  vzdélani, chudoby a socialni
nespravedlnosti.

[Note that the whole paragraph was misplaced in the
CNS version.|

_ zdravi kojenctl a malych déti

nemuze byt oddélovano od zdravi a vyzivy zen, jejich
socioekonomického stavu a jejich role mate

_ breastfeeding is an unequalled way

of providing ideal food for the healthy growth and
development of infants; that it forms a unique
biological and emotional basis for the health of both
mother and child; that the anti-infective properties of
breastmilk help to protect infants

[...] Zdravi kojenci a malych déti nemize byt
oddélovano od zdravi a vyzivy zen, jejich
socioekonomického stavu a jejich role [...] matek.

DVEDOMUIICESLZ kojeni je jedinecnym
zpusobem poskytovani idealni stravy pro zdravy rist a
vyvoj kojencti; Ze vytvaii jedineny biologicky a
emocionalni zaklad pro zdravi matky i ditéte; ze
imunizacéni vlastnosti matefského mléka pomahaji
chranit dité

[...] Kojeni je jedineCnym zpisobem poskytovani
idedlni stravy pro zdravy rist a vyvoj kojenct, vytvari
jedinecny biologicky a emocionalni zaklad pro zdravi
matky i dité¢te. Imunologické vlastnosti materského
mléka pomahaji chranit dité proti - chorobam.

[Note that by adding the word ,,néktery* (some), the
CNS implies in its version that breastfeeding protects
infants only partially, against _some_ diseases.)




 RECOGNIZING that the encouragement and

protection of breastfeeding is an important part of the
health, nutrition and other social measures required to
promote healthy growth and development of infants
and young children; and that breastfeeding is an
important aspect of primary health carel

_ podpora a ochrana kojeni je
dualezitou soucasti zdravi, vyzivy a dalSich socialnich
opatieni zamétenych na podporu zdravého ristu a
vyvoje kojencti a malych déti, a ze kojeni je dilezitym
aspektem primarni zdravotni péce

_ when mothers do not breastfeed,

or only do so partially, there is a legitimate market for
infant formula and for suitable ingredients from which
to prepare it; that all the products should accordingly
be made accessible to those who need them through
commercial or non-commercial distribution systems;
and that they should not be marketed or distributed in
ways that may interfere with the protection and
promotion of breastfeeding;

[...] Podpora a ochrana kojeni je dulezitou soucasti
zdravi, vyzivy a dal$ich socialnich opatfeni zamétenych
na podporu zdravého ristu a vyvoje kojenct a malych
déti, kojeni je dtlezitym aspektem primarni zdravotni
péce.

_ pokud matky nekoji nebo koji
pouze Castecné, existuje opravnény trh vyrobkt
kojenecké vyzivy a vhodné ingredience, z nichz se
pripravuji; Ze vSechny tyto vyrobky by tedy mély byt
zptistupnény tém, kdo je potiebuji, prostfednictvim
komerc¢nich nebo nekomerénich distribucnich systému;
a ze by nemély byt uvadény na trh nebo distribuovany
zpusoby, které by mohly naruSovat ochranu a
prosazovani kojent;

- RECOGNIZING fusther that inappropriate feeding
practices lead to infant malnutrition, morbidity and
mortality in all countries, and that improper practices
in the marketing of breastmilk substitutes and related
products can contribute to these major public health
problemsl

[...] Pokud matky nekoji nebo koji pouze casteéné,
existuje opravnény trh vyrobkd kojenecké vyzivy a
vhodné ingredience, z nichz se pfipravuji tyto vyrobky,
by mély byt zpiistupnény tém, kdo je potiebuji,
prostiednictvim  komerénich nebo nekomercnich
distribu¢nich systémi. Nemély by byt uvadény na trh
nebo distribuovany zptsoby, které by mohly naruSovat
ochranu a podporu kojeni.

_ nevhodny zptsob vyzivy vede
k podvyziveé, nemocnosti a imrtnosti kojencti ve vsech
zemich, a ze nevhodné praktiky marketingu nahrad
matefského mléka a piibuznych vyrobki mohou
prispivat k témto hlavnim zdravotnickym problémﬁml

_it is important for infants to receive

appropriate complementary foods, usually when the
infant reaches four to six months of age, and that every
effort shoudl be made to use locally available foods;
and convinced, nevertheless, that such complementary
foods should not be used as breastmilk substitutesl

[...] Nevhodny zplsob vyzivy vede k podvyzive,
nemocnosti a imrtnosti kojenctl ve vSech zemich, a ze
nevhodné praktiky marketingu nahrad matefského
mléka a pribuznych vyrobkti mohou pfispivat k témto
hlavnim zdravotnickym problémim.

_ je dulezité, aby kojenci dostavali
vhodnou doplikovou stravu, obvykle po dosazeni ¢tyt
az Sesti m&sicu véku, a ze by mély byt vyvinuty

veskeré snahy k pouzivani lokalné dostupnych
potran: GHRGHS FSVBABEAVAFE (10 opirkovs

strava by neméla byt pouzivana jako nahrada
matefského mlék

—there are a number of social and

economic factors affecting breastfeeding, and that,
accordingly, governments should develop social

support systems to protect, facilitate and encourage it,
and that they should create an environment ﬁ
i provides appropriate family and
community support, and protects mothers from factors
that inhibit breastfeedingi)

[...] Je dulezité, aby kojenci dostavali vhodnou
dopliikovou stravu, obvykle po dosazeni ¢tyf az Sesti
meésict véku, mély byt vyvinuty veskeré snahy k
pouzivani lokalné dostupnych potravin, [...] tato
dopliikova strava by neméla byt pouzivana jako nahrada
matefského mléka.

MATICENAVEDOMIZE cxistuje fada socidlnich a

ekonomickych faktort ovliviiujicich kojeni a ze v
souladu s tim by vlady mély vyvijet podpirné socialni

systémy na jeho ochranu, umoznéni a podporu, a ze by
mely vyviretprosicd A8 pORESMGKATE,

zajistuje prislusnou podporu rodiny a komunity a
chrani matky pted faktory, které kojeni brani;

[...] Existuje fada socialnich a ekonomickych faktort
ovliviiujicich kojeni, v souladu s tim by vlady mély
vyvijet podpirné socialni systémy na ochranu,
umoznéni a podporu kojeni, mély by vytvaret prostiedi,
které - zajistuje pfislusnou podporu rodiny a
komunity a chrani matky pied faktory, které kojeni
brani.




_health care systems, and the health

proffesionals and other health workers serving in them,
have an essential role to ilai in ‘
and providing objective and consistent advice to
mothers and families about superior value of
breastfeeding, i on the proper use of
infant formula, whether manufactured industrially or
home—preparedl

POTVRZUIICEZ ~dravotnické systémy a
zdravotnicti pracovnici vSech trovni, ktefi v nich
pracuji, museji sehrat kli¢ovou ulohu pfi

a poskytovani objektivniho a disledného
poradenstvi pro matky a rodiny o mimoiadném
vyznamu kojeni h, spravném
pouziti kojenecké vyzivy, at’ jiz primysloveé vyrabéné
nebo pripravené doma;

_that educational systems and

other social services should be involved in the
protection and promotion of breastfeeding, and in the
appropriate use of complementary foods}

[...] Zdravotnické systémy a zdravotnicti pracovnici
viech urovni hraji kli¢ovou ulohu pii SN
-, - pfi  poskytovani objektivniho a
dasledného poradenstvi pro matky a rodiny o
mimofadném vyznamu kojeni, - 0 spravném pouziti
kojenecké vyzivy pramyslové vyrabéné nebo
pripravené doma.

_ ze vzdélavaci systémy a dalsi
socialni sluzby by mély byt zapojeny do ochrany a
prosazovani kojeni a vhodného pouzivani doplitkové
Stra

_families, communities, women’s

organisations and other nongovernmental organisations
have a special role to play in the protection and
promotion of breastfeeding and in ensuring the support
needed by pregnant women and mothers of infants and
young children, whether breastfeeding or not

[...] Vzdélavaci systémy a dalsi socialni sluzby by mély
byt zapojeny do ochrany a prosazovani kojeni a
vhodného pouzivani doplikové stravy.

_ rodiny, komunity, organizace zen a

dalsi nevladni organizace musi hrat zvlastni roli pfi
ochrané a prosazovani kojeni a pfi zajist'ovani
potiebné podpory pro t€hotné Zeny a matky kojenctl a
malych déti, at’ jiz kojici ¢i nikolivl

_the need for governments, organisations

of the United Nations systém, nongovernmental
organisations, experts in various related disciplines,
consumer groups and industry to cooperate un
activities aimed at the improvement of maternal, infant
and young child health and nutritionl

[...] Rodiny, komunity, organizace zen a dal$i nevladni
organizace maji zvlastni roli pfi ochrané a prosazovani
kojeni a pfi zajiStovani potfebné podpory pro té¢hotné
zeny a matky kojencti a malych déti, at’ jiz kojici ¢i
nikoliv]

_ potiebu spoluprace vlad, organizaci
systému Spojenych narodu, nevladnich organizaci,
odbornikil v nejriznéjsich pribuznych disciplinach,
spotiebitelskych skupin a priimyslu pfi ¢innostech
zameéfenych na zlepseni zdravi a vyzivy matek,
kojencd a malych dati]

—govemments should undertake a

variety of health, nutrition and other social measures to
promote health growth and development of infants and
young children, and that this Code concerns only one
aspect of these measures]

[...] Je potieba spoluprace vlad, organizaci OSN,
nevladnich organizaci, odborniki v nejriznéjsich
ptibuznych disciplinach, spotiebitelskych skupin a
prumyslu pfi ¢innostech zamétenych na zlepseni zdravi
a vyzivy matek, kojenct a malych déti.

UZNAVAIJICE, Z¢ viady by mély provést fadu
zdravotnickych, vyzivovych a dalsich socialnich
opatfeni na podporu zdravého ristu a vyvoje kojenct a
malych déti, a ze tento kodex se tyka pouze jednoho
aspektu t&chto opatienif

[...] Vlady by meély provést fadu zdravotnickych,
vyzivovych a dalSich socidlnich opatfeni na podporu
zdravého rtstu a vyvoje kojencti a malych déti, Kodex
se tyka pouze jednoho aspektu téchto opatfeni.




—manufacturers and distributors of

breastmilk substitutes have an important and
constructive role to play in relation to infant feeding,
and in promotion of the aim of this Code and its proper
implementationf

give effect to the principles and aim of the this Code,
including the enactment of legislation, regulations or
other suitable measuresl

overnments are called upon '

BEROUCE V. UVAHU, Z¢ vyrobci a distributofi
nahrad matetského mléka hraji dalezitou a
konstruktivni alohu ve vztahu ke kojeni a v
prosazovani cile tohoto kodexu a jeho fadného
zavedenti;

[...] Vyrobci a distributofi ndhrad matetského mléka
hraji dtlezitou a konstruktivni ulohu ve vztahu ke kojeni
a v prosazovani cile Kodexu a jeho fadného zavedeni.

, aby uvedly v zivot zasady a cil tohoto kodexu
vcetn¢ uzakonéni legislativy, predpisti nebo dal§ich
vhodnych opatieni;

_in the light of the foregoing

considerations, and in view of the vulnerability of
infants in the early months of life and the risks
involved in inappropriate feeding practices, including
the unnecessary and improper use of breastmilk
substitutes, the marketing of breastmilk substitutes
requires special treatmen

[...] Vlady jsou vyzyvany, aby - uvedly v zivot
zasady a cile Kodexu véetné uzakonéni legislativy,
predpist nebo dalsich vhodnych opatieni.

_ ve svétle pfedchazejicich tivah a se

zietelem ke zranitelnosti kojencti v prvnich mésicich
zivota a rizikim spojenym s nevhodnymi praktikami
krmenti, v¢etné zbyte¢ného a nevhodného uzivani
nahrad matetského mléka, marketing nahrad
matefského mléka vyzaduje zvlastni pfistu

The Member States hereby agree the following articles
which are i a basis for action.

[...] Ve svétle predchazejicich uvah a se zietelem ke
zranitelnosti kojenci v prvnich mésicich zivota a k
rizikim spojenym s nevhodnymi praktikami krmeni,
véetné¢ zbytetného a nevhodného uzivani nahrad
matetfského mléka, marketing ndhrad mateiského mléka
vyzaduje zvlastni ptistup - !

Clenské staty timto souhlasi s nasledujicimi ¢lanky,
ters jsou NSRRI ~:ad pro jodnini

[...]

Clenské stity WHO souhlasi s vySe uvedenymi a
nasledujicimi ¢lanky, které jsou [...] zdkladem pro dalsi
jednani.

Art. 1: Aim of the Code

The aim of the Code is to contribute to the provision of
safe and adequate nutrition for infants, by the
protection and promotion of breastfeeding, and by
ensuring the proper use of breastmilk substitutes, when
these are necessary, on the basis, of adequate
information and through appropriate marketing and
distribution.

Cilem tohoto kodexu je pfispét k zajisténi bezpecné a
adekvatni vyzivy pro kojence prostiednictvim ochrany
a prosazovani kojeni a zajisténim spravného uzivani
nahrad matefského mléka, pokud jsou nezbytné, na
zakladé adekvatni informovanosti a prostiednictvim
vhodného marketingu a distribuce.

Cilem Kodexu je pfispét k zajisténi bezpecné a
adekvatni vyzivy pro kojence prostfednictvim ochrany
a prosazovani kojeni a zajiSt€nim spravného uzivani
nahrad matefského mléka, pokud jsou nezbytné, na
zéaklad¢ adekvatni informovanosti a prostfednictvim
vhodného marketingu a distribuce.

Art. 2: Scope of the Code




The Code applies to the marketing and practices
related thereto, of the following products: breastmilk
substitutes, including infant formul

foods and beverages, including bottle-fed
complementary foods, when marketed or otherwise
represented to be suitable, with or without
modification, for use as a partial or total replacement
of breastmilk; * It also applies
to their quality and availability, and to information
concerning their use.

Tento kodex se vztahuje na marketing a praktiky s nim
spojené v ptipadé¢ nasledujicich vyrobkt: nahrad
matefského mléka, véetné umélé kojenecké vyzivy;
potravin a napoju, véetné
doplinkové stravy urcené k podavani kojeneckymi
lahvemi, pokud jsou uvadény na trh nebo jinak
predstavovany jako vhodné, s modifikacemi nebo bez
nich, pro pouziti jako caste¢na nebo absolutni nahrada
matefského mléka;
Vztahuje se rovnéz na jejich kvalitu a dostupnost a na
informace tykajici se jejich pouziti.

Kodex se vztahuje na marketing a praktiky s nim
spojené pro tyto vyrobky:

nahrady matefského mléka, vcéetné umélé kojeneckée
VyZivy, - potraviny a napoje, véetn¢ doplikové
stravy urcené k podavani kojeneckymi lahvemi, pokud
jsou uvadény na trh nebo predstavovany jako vhodné, s
modifikacemi nebo bez nich, pro pouziti jako ¢aste¢na
nebo absolutni nahrada matefského mléka -
Vztahuje se rovnéz na jejich kvalitu a dostupnost a na
informace tykajici se jejich pouziti.

[Note that the CNS version narrows down the scope of
the Code substentially, omitting the marketing of other
milk products, bottles and teats.]

Art. 3: Definitions

For the purposes of this Code:

“Breastmilk substitute” means any food being
marketed or otherwise represented as a partial or total
replacement for breastmilk, whether or not suitable for
that purpose.

Pro téely tohoto kodexu:

,Nahrada materského mléka* znamena jakoukoliv
potravinu uvadénou na trh nebo jinak pfedstavovanou
jako ¢aste¢nou nebo uplnou nahrazku matefského
mléka, at’ uz je pro tento ucel vhodna ¢i nikoliv.

Pro ucely tohoto Kodexu:

“Kodex” - Mezinarodni kodex marketingu nahrad
matefského mléka.

,Ndahrada materského mléka™ znamenda jakoukoliv
potravinu uvadénou na trh nebo jinak pfedstavovanou
jako caste¢nou nebo uplnou nahrazku matetského
mléka, at’ uz je pro tento ucel vhodna ¢i nikoliv.

“Complementary food” means any food, whether
manufactured or locally prepared, suitable as a
complement to breastmilk or infant formula

. Such food is also
commonly called “weaning food” of “breastmilk
supplement”.

,Doplikova strava*“ znamena jakoukoliv potravinu,
primyslove vyrabénou nebo pfipravovanou lokalné,

Takovato strava j

také bézn¢ oznacovana jako
,,doplnék mateiského mléka™.

,,Doplikova strava“ znamena jakoukoliv potravinu,
primyslové vyrabénou nebo pfipravovanou lokalné,
vhodnou jako dopIn¢k k matefskému mléku nebo umélé
vyziveé [...]. Takovato strava je také oznaCovana jako
[...],,doplnék matefského mléka*.

“Container” means any form of packaging of products
for sale as a normal retail unit, including wrappers.

,,Obal*“ znamena jakoukoliv formu baleni produktu
uréeného k prodeji jako normalni maloobchodni
jednotka, v¢etné prebalu.

,,Obal*“ znamend jakoukoliv formu baleni produktu
uréeného k prodeji jako normalni maloobchodni
jednotka vcetn¢ piebalu.




“Distributor” means a person, corporation or any other
entity in the public or private sector engaged in the
business (whether directly or in directly) of marketing
at the wholesale or retail level a product within the
scope of this Code. A “primary distributor” is a
manufacturer’s sales agent, representative, national
distributor or broker.

,,Distributor znamena osobu, spole¢nost nebo
jakoukoliv jinou entitu ve vefejném nebo soukromém
sektoru zabyvajici se (at’ uz pfimo nebo nepiimo) na
velkoobchodni nebo maloobchodni urovni
marketingem vyrobku v rozsahu piisobnosti tohoto
kodexu. ,, Primarni distributor* je prodejni agent
vyrobcee, jeho reprezentant, narodni distributor nebo
zprostiedkovatel.

,.Distributor” znamena osobu, spolecnost nebo jinou
entitu ve vefejném nebo soukromém sektoru zabyvajici
se (pfimo nebo nepiimo) na velkoobchodni nebo
maloobchodni tirovni marketingem vyrobku v rozsahu
pusobnosti tohoto Kodexu.

., Primarni distributor* je prodejni agent vyrobce, jeho
reprezentant, narodni distributor nebo zprosttedkovatel.

“Health care system” means governmental,
nongovernmental or private institutions or
organisations engaged, directly or indirectly, in health

care for mother, infants and pregnant women,; -
iSeries OFCIGEBHEASBIAIONS 1 <1 incluces

health workers in private practice, For the purposes of
the this Code, the health care system does not include
pharmacies or other established sales outlets.

., Systém zdravotnické péce* znamena vladni, nevladni
nebo soukromé instituce nebo organizace zabyvajici se

pfimo nebo nepiimo zdravotnickou péci o matky, déti
a t¢hotné zen

Zahrnuje rovnéz zdravotnické pracovniky v soukromé
praxi. Pro ucely tohoto kodexu systém zdravotnické
péce nezahrnuje l1ékarny nebo jind bézna prodejni
mista.

., System zdravotnické péce* znamena vladni, nevladni
nebo soukromé instituce nebo organizace zabyvajici se
pfimo nebo nepiimo zdravotnickou péci o matky, déti a
tshotné Zeny [l Zahmuje rovn&Z zdravotnické
pracovniky v soukromé praxi. Pro Gcely tohoto Kodexu
systém zdravotnické péce nezahrnuje Iékarny nebo jina
bézna prodejni mista.

[Note that the CNS definition of health care system
excludes nurseries and childcare institutions.|

“Health worker” means a person working in a
component of such a health care system, whether
rofessional or non-professional, including voluntary
workers.

., Zdravotnicky pracovnik* znamena osobu pracujici ve

slozce tohoto systému zdravotnické péce, at’ uz

odbornika nebo neodbornika, véetné dobrovolnych,
pracovnika.

., Zdravotnicky pracovnik’ znamena osobu pracujici ve
slozce tohoto systému zdravotnické péce, at uz
odbornika nebo neodbornika, véetné dobrovolnych [...]
pracovnikd.

“Infant formula” means a breastmilk substitute
formulated industrially in accordance with applicable
Codex Alimentarius standards, to satisfy the normal
nutritional requirement of infants up to between four to
six months of age,

,,Uméla kojeneckd vyziva “ znamend ndhradu
matefského mléka vytvofenou primyslové v souladu s
ptislusnymi standardy, které uvadi Codex
Alimentarius, k uspokojeni normalnich narokd na
vyzivu kojencti do ¢tvrtého az Sestého mésice veéku

,Umeéla  kojeneckda  vyzZiva® znamend nahradu
matefského mléka vytvotrenou pramyslové v souladu s
prislusnymi standardy, které uvadi Codex Alimentarius
k uspokojeni narokil na vyzivu kojencti do ¢tvrtého az
Sestého mésice veku. -

“Label” means any tag, brand, mark, pictorial or other
descriptive matter, written, printed, h, marked,

., Etiketa “ znamena jakoukoliv visacku, znacku,
oznaceni druhu, obrazovy nebo jiny popisny material,

., Etiketa” znamena jakoukoliv visacku, znacku,
oznaceni druhu, obrazovy nebo jiny popisny material,




embossed or impressed on, _, a container
of any products within the scope of this

Code.

napsany, vytistény, - vyznaceny, vyrazeny
nebo vylisovany na obalu (viz vyse) kteréhokoliv

Vi' robku v rozsahu piisobnosti tohoto kodexu EBOK

napsany, vytistény, [...] vyznaCeny, vyrazeny nebo
vylisovany na obalu [...] kteréhokoliv vyrobku v
rozsahu plisobnosti Kodexu -

[Note that the CNS description does not cover among
others  any  attachments to  the label.]

“Manufacturer” means a corporation or other entity in
the public or private sector engaged in the business or
function

of manufacturing a product within the scope of this
Code.

., Vyrobce “ znamena spolecnost nebo jinou entitu ve
vefejném nebo soukromém sektoru zabyvajici se

produktu v rozsahu pisobnosti
tohoto kodexu.

., Vyrobce znamena spole¢nost nebo jinou entitu ve
vefejném nebo soukromém sektoru zabyvajici se
vyrobou [JJll produktu v rozsahu pisobnosti Kodexu.

[Note that the CNS version narrows down the
definition of a manufacturer by ommitting possible
legal connections between the entities.|

“Marketing” means product promotion, distribution,
selling, advertising, product public relations, and
information services.

., Marketing “ znamena propagaci, distribuci, prodej,
reklamu, public relations a informacni sluzby tykajici
se vyrobku.

,,Marketing znamena propagaci, distribuci, prodej,
reklamu, public relations a informacéni sluzby tykajici se
vyrobku.

“Marketing personnel” means any persons whose
functions involve the marketing

products coming within the scope of this Code.

., Marketingovy persondl“ znamena jakékoliv osoby,
jejichz funkce zahrnuji marketing

vyrobku spadajicich do rozsahu plsobnosti tohoto
kodexu.

., Marketingovy personal® znamena jakékoliv osoby,
jejichz funkce zahrnuji marketing [JJlj vyrobki
spadajicich do rozsahu ptisobnosti tohoto Kodexu.

[Note that the CNS definition excludes marketing
personnel should they be responsible for only one
particular product.]

“Samples” means single or small quantities of a
product provided without cost.

., Vzorky “ znamenaji jednorazova nebo mala mnozstvi
vyrobku poskytovana bezplatné.

,, Vzorky “ znamenaji jednorazova nebo mald mnozstvi
vyrobku poskytovana bezplatné.

“Supplies” means quantities of a product provided for

use over an extended period, free or at a low cost, for
social purposes

,,Doddavky * znamenaji mnozstvi vyrobku poskytovana

po delsi obdobi, zdarma nebo za nizkou cenu, pro
socialni ucel

,,Doddvky* znamenaji mnozstvi vyrobku poskytovana
po delsi obdobi, zdarma nebo za nizkou cenu pro

socialni ucely [l




[Note that the CNS definition does not include supplies
provided to families in need.]

Article 4: Information and education

4.1 Governments should have the responsibility to
ensure that objective information is
provided on infant and young child feeding for use by
families and those involved in the field of infant and
young child nutrition. This responsibility should cover
either provision, design and
dissemination of information, or their control.

4.1 Odpovédnosti vlad by mélo byt zajisténi toho, aby
rodindm a tém, kdo pracuji v oblasti kojenecké a
détské vyzivy, byly poskytovany objektivni
informace o stravovani kojencti a malych déti. Tato
odpovédnost by se méla tykat bud’ h
poskytovani, zpracovani a $ifeni informaci nebo jejich
kontroly.

>

4.1 Odpovéednosti vlad by mélo byt zajisténi toho, aby
rodindm a tém, kdo pracuji v oblasti kojenecké a détské
vyzivy, byly poskytovany objektivni [EEEEEE
informace o vyzivé kojencli a malych déti. Tato
odpovédnost by se méla tykat bud’ - poskytovani,
zpracovani a Sifeni informaci nebo jejich kontroly.

[Note that CNS version uses the word “sprdavné”
(correct) which is not the same as ,,consistent“).|

4.2 Informational and educational materials, whether
written, , dealing with the feeding of
infants and intended to reach pregnant women and
mothers of infant and young children, should include
clear information on the following points:

(a) the benefits and superiority of breastfeeding;

(b) maternal nutrition, and the preparation for and
maintenance of breastfeeding;

(c) the negative effect on breastfeeding of introducing
partial bottle-feeding;

(d) the difficulty of reversing the decision not to
breastfeed; and

(e) where needed, the proper use of infant formula,
whether manufactured industrially or home-prepared.

4.2 Informacni a vzdélavaci materialy, at’ uz psané,

, pojednavajici o vyziveé kojencti
a urcené pro t€hotné zeny a matky kojencti a malych
déti, by mély obsahovat jasné informace o v§ech
nasledujicich bodech:

a) prospesnosti a prvoradosti kojent;
b) vyzivé matky a piipravé na kojeni a jeho udrzeni;

¢) negativnim vlivu zavedeni ¢astecného krmeni
kojeneckou lahvi na kojeni;

d) obtiznosti zménit rozhodnuti nekojit;

¢) vhodném pouziti umé¢lé kojenecké vyzivy,
priamysloveé vyrabéné nebo domaci, kde je to nutné.

Pokud takovéto materialy obsahuji informace o pouziti
umélé kojenecké vyzivy, mély by zahrnovat socialni a
finan¢ni disledky jejiho pouzivani; zdravotni rizika

4.2 Informac¢ni a vzdélavaci materialy, at’ uz psané nebo
. »oicdnavajici o vyZive kojench a urdené
pro téhotné zeny a matky kojencti a malych déti, by
mély obsahovat jasné informace o vSech nasledujicich
bodech:

a) prospésnosti a prvoradosti kojeni

b) vyzivé matky a piipravé na kojeni a jeho udrzeni

¢) negativnim vlivu krmeni kojeneckou lahvi na kojeni

d) obtiznosti zménit rozhodnuti nekojit

¢) vhodném pouziti umélé kojenecké vyzivy, pokud je
to nutné.

Pokud takovéto materidly obsahuji informace o pouziti
umélé kojenecké vyzivy, mély by zahrnovat socialni a




When such materials contain information about the use
of infant formula, they should include the social and
financial implications of its use; the health hazards Of

feeding methods; and, in
particular, the health hazard of unnecessary or
improper use of infant formula and other breastmilk
substitutes. Such materials should not use any pictures
or text which may idealise the use of breastmilk
substitutes.

nevhodnych _- metod krmeni; a zv1asté

zdravotni rizika zbytecného nebo nespravného
pouzivani umélé kojenecké vyzivy a jinych nahrad
matefského mléka. Takovéto materialy by nemély
uzivat zadnych obrazkt nebo texti, které by mohly
idealizovat pouzivani nahrad matefského mléka.

4.3 Donations of informational or educational

materials by manufacturers or
distributors should be made only at the request and
with a written approval of the appropriate government
authority or within guidelines given by governments
for this purpose. Such equipment or materials may bear
the donation company’s name or logo, but should not
refer to a proprietary product within the scope of this
Code, and should be distributed only through the
health system.

finanéni dtsledky jejiho pouzivéani, zdravotni rizika
nevhodnych - metod podavani vyzivy, a zvlasté
zdravotni rizika zbyteéného nebo nespravného
pouzivani umélé kojenecké vyzivy a jinych nahrad
matefského mléka. Takovéto materidly by nemély
pouzivat zadné obrazky nebo texty, které by mohly
idealizovat pouzivani ndhrad matetského mléka.

[Note that the CNS version does not include the
obligation to inform about health hazards of
inappropriate foods. Art. 4.2 in CNS version further
only applies to materials that are audiovisual (not
those that are just audio or visual).]

4.3 Dary informac¢niho nebo vzdélavaciho -
888 materiald vyrobei nebo distributory by mély byt
poskytovany pouze na pozadani a s pisemnym
schvalenim pfislusného vladniho Gfadu nebo v ramci
smérnic vydanych vladami pro tento ucel. Takovéto
vybaveni nebo materialy mohou byt oznaceny ndzvem
nebo emblémem darcovské firmy, ale nemély by
odkazovat na specialni vyrobek, ktery spada do
rozsahu pasobnosti tohoto kodexu, a mély by byt
distribuovany vyhradné prostfednictvim systému
zdravotnické péce.

4.3 Dary informac¢niho nebo vzdélavaciho -
- materialy vyrobce nebo distributora by mély
byt poskytovany pouze na pozadani a s pisemnym
schvéalenim pfislusného vladniho ufadu nebo v ramci
smérnic vydanych vladami pro tento ucel. Takové
materialy mohou byt oznaceny nazvem nebo
emblémem darcovské firmy, ale nemély by odkazovat
na specialni vyrobek, ktery spada do rozsahu ptisobnosti
tohoto Kodexu, mély by byt distribuovany vyhradné
prostiednictvim systétmu  zdravotnické  péce.

[The CNS version does not mention equipment at all.|

Art. 5: The general public and mothers

5.1 There should be no advertisement or other form of
promotion to the general public of products within the
scope of this Code.

5.1 Nemé¢la by existovat zadna reklama nebo forma
propagace vyrobku v rozsahu ptisobnosti tohoto
kodexu pro vefejnost.

5.1 Nem¢la by existovat zadna reklama nebo forma
propagace vyrobki v rozsahu plsobnosti Kodexu pro
vefejnost.




5.2 Manufacturers and distributors should not provide,
directly or indirectly, to pregnant women, mothers or
members of their families, samples of products within
the scope of this Code.

5.2 Vyrobci a distributofi by neméli poskytovat, pfimo
¢i nepfimo, t€hotnym zendm, matkam nebo jejich
rodinnym pfislusnikiim vzorky vyrobku v rozsahu
pusobnosti tohoto kodexu.

5.2 Vyrobci a distributofi by neméli poskytovat, piimo
¢i nepfimo, téhotnym zendm, matkdm nebo jejich
rodinnym piislusnikim vzorky vyrobkll v rozsahu
pusobnosti Kodexu.

5.3 In conformity with paragraphs 1 and 2 of this
Article, there should be no point-of-sale advertising,

iving samples, or any other promotion - to
i sales directly to the consumer at the retail level,
such as special displays, discount coupons, premiums,
special sales, loss-leaders and tie-in sales, for products
within the scope of this Code. This provision should
not restrict the establishment of pricing policies and
practices intended to provide products at lower prices
on a long-term basis.

5.3 V souladu s odstavci 1 a 2 tohoto ¢lanku by pro
vyrobky v rozsahu plisobnosti tohoto kodexu neméla
existovat zadna cilena reklama, rozdavani vzorkli nebo
jiny propagace za ucelem prodeje
piimo spotiebiteli na maloobchodni trovni, jako jsou
zvlastni ukazkové vystavky, kupony na slevu, prémie,
zvlastni prodej za snizenou cenu a vazany prodej. Toto
opatfeni by nemélo branit zavedeni cenové politiky a
praktik s cilem poskytovat vyrobky za niz$i ceny
dlouhodobé.

5.3 V souladu s odstavci 1 a 2 tohoto ¢lanku by pro
vyrobky v rozsahu ptisobnosti Kodexu neméla existovat
zadna cilena reklama, rozdavani vzorki nebo jina -
propagace za ucelem - prodeje piimo spotiebiteli
na maloobchodni urovni, jako jsou zvlastni ukazkové
vystavky, kupony na slevu, prémie, zvlastni prodej za
snizenou cenu a vazany prodej. Toto opatfeni by nemélo
branit zavedeni cenové politiky a praktik s cilem
poskytovat vyrobky za niz§i ceny dlouhodobé.

[Note that the word ,,posileni* (streghtening) does not
correspond with the word ,induce* used in the Code,
therefore the CNS version allows for the promotion
that would result in artificially keeping sales on the
same level or below but still higher than they would be
if there was no promotion at all.]

5.4 Manufacturers and distributors should not
distribute to pregnant women and others of infants and
young children any gifts of articles or utensils which
may promote the use of breastmilk substitutes or
bottle-feeding.

5.4 Vyrobci a distributofi by neméli distribuovat
téhotnym Zenam nebo matkam kojencti a malych déti
zadné darky v podobé predmétii nebo potieb, které by
mohly propagovat pouzivani ndhrad matetského mléka
nebo krmeni kojeneckou lahvi.

5.4 Vyrobci a distributofi by neméli distribuovat
t€éhotnym zenam nebo matkdm kojencti a malych déti
zadné darky v podob¢ pfedméti nebo potieb, které by
mohly propagovat pouzivani nahrad matetského mléka
nebo krmeni kojeneckou lahvi.

5.5 Marketing personnel, in their business capacity,
should not seek direct or indirect contact of any kind
with pregnant women or with mothers of infants and
young children.

5.5 Marketingovy personal by v ramci své obchodni
¢innosti nemél vyhledavat pfimy nebo nepiimy kontakt
jakéhokoliv druhu s téhotnymi zenami nebo s matkami
kojenct a malych déti.

5.5 Marketingovy personal by v rameci své obchodni
¢innosti nemél vyhledavat pfimy nebo neptimy kontakt
jakéhokoliv druhu s t€hotnymi Zenami nebo s matkami
kojencti a malych déti.

Art. 6: Health care systems




6.1 The health authorities in Member States should
take appropriate measures to encourage and protect
breastfeeding and promote the principles of this Code,
and should give appropriate information and advice to
health workers in regard to their responsibilities,
including the information specified in Article 4.2.

6.1 Zdravotnické ttady v ¢lenskych statech by mély
pfijmout vhodna opatieni na podporu a ochranu kojeni
a prosazovani zasad tohoto kodexu a mély by
poskytovat pfislusné informace a rady zdravotnickym
pracovniklim s ohledem na jejich zodpovédnosti,
véetné informaci stanovenych v ¢lanku 4.2.

6.1 Zdravotnické ufady v clenskych statech by mély
prijmout vhodna opatieni na podporu a ochranu kojeni
a prosazovani zasad Kodexu a mély by poskytovat
prislusné informace a rady zdravotnickym pracovnikiim
s ohledem na jejich zodpovédnosti, v¢etn¢ informaci
stanovenych v ¢lanku 4.2.

6.2 No facility of the health care system should be used
for the purposes of promoting infant formula or other
products within the scope of this Code. This Code does
not, however, preclude the dissemination of
information to health professionals as provided in
Article 7.2.

6.2 Zadné zafizeni systému zdravotnické péce by
nemélo byt vyuzivano za ucelem propagace umélé
kojenecké vyzivy nebo jinych vyrobkil v rozsahu
platnosti tohoto kodexu. Tento kodex vsak neklade
prekazku Sifeni informaci zdravotnickym odbornikim,
jak je stanoveno v ¢lanku 7.2.

6.2 Zadné zafizeni systému zdravotnické péce by
nemélo byt vyuzivano za ucelem propagace umélé
kojenecké vyzivy nebo jinych vyrobkid v rozsahu
platnosti Kodexu. Tento Kodex vsak neklade prekazku
Sifeni informaci zdravotnickym odbornikiim, jak je
stanoveno v ¢lanku 7.2.

6.3 Facilities of health care systems should not be used
for the display of products _

, for placards or posters concerning such
products, or for the distribution of material provided by

a manufacturer or distributor other than specified in
Article 4.3.

6.3 Zatizeni systému zdravotnické péce by neméla byt
vyuzivana k vystavovani vyrobkii H

a plakatd tykajicich se téchto
vyrobku nebo k distribuci materialu poskytovaného
vyrobcem nebo distributorem jiného, nez je stanoveno
v ¢lanku 4.3.

6.3 Zatizeni systému zdravotnické péce by neméla byt
vyuzivana k vystavovani vyrobkl - a plakatd
tykajicich se téchto vyrobkt nebo k distribuci materialu
poskytovaného vyrobcem nebo distributorem jiného,
nez je stanoveno v ¢lanku 4.3.

6.4 The use of the health care system of “professional
service representatives”, or
similar personnel, provided or paid for by
manufacturers or distributors, should not be permitted.

6.4 Pisobeni ,,odbornych zastupct®, _

nebo obdobného personalu poskytovaného nebo
placeného vyrobci nebo distributory by nemélo byt v
systému zdravotnické péée povoleno.

6.4 Pusobeni ,,odbornych zastupcu - nebo
obdobného personalu poskytovaného nebo placeného
vyrobei nebo distributory by nemélo byt v systému
zdravotnické péce povoleno.

6.5 Feedini with infant fonnulF

, should be
demonstrated only by health workers-
OGRS WORKEFSATABBESSA: nd ony o he

mothers or family members who need to use it; and the
information given should include a Eléaf explanation of
the hazards of improper use.

. ,

6.5 Krmeni umélou kojeneckou 2iv0u-
primyslové vyrébénon nebo domict, o el bit
fedvadéno jediné zdravotnickymi pracovnik
s a
pouze matkam nebo rodinnym piislusniktim, ktefi ji
potiebuji pouzivat; poskytované informace by mély

obsahovat J@8HE vysvétleni rizik nespravného
pouzivani.

6.5 Krmeni umélou kojeneckou vyzivou - by mélo
byt pfedvadéno jedin€ zdravotnickymi pracovniky

pouze matkam nebo rodinnym pfislusnikiim, ktefi ji
potiebuji pouzivat. Poskytované informace by mély
obsahovat - vysvétleni rizik nespravného pouzivani.

6.6 Donations or low-price sales to institutions or
organisations of supplies of infant formula or other
products within the scope of this Code, whether for use
in the institutions or for distribution outside them, may
be made. Such supplies should only be used or
distributed for infants who have to be fed on
breastmilk substitute. If these supplies are distributed

6.6 Dary nebo prodej dodavek umélé kojenecké vyzivy
nebo jinych vyrobku v rozsahu plisobnosti tohoto
kodexu za nizkou cenu institucim nebo organizacim, at’
uz pro pouziti v téchto institucich nebo pro distribuci
mimo né, jsou prijatelné. Takovéto dodavky by mély
byt pouzivany nebo distribuovany pro kojence, ktefi
musi byt krmeni ndhradami matetského mléka. Pokud

6.6 Dary nebo prodej dodavek umélé kojenecké vyzivy
nebo jinych vyrobkl v rozsahu pusobnosti Kodexu za
nizkou cenu institucim nebo organizacim, at’ uz pro
pouziti v té€chto institucich nebo pro distribuci mimo né¢,
jsou prijatelné. Takovéto dodavky by mély byt
pouzivany nebo distribuovany pro kojence, ktefi musi
byt krmeni ndhradami matefského mléka. Pokud tyto




for use outside the institutions, this should be done
only by the institutions or organisations concerned.
Such donations or low-price sales should not be used
by manufacturers or distributors as a sales inducement.

tyto dodavky jsou distribuovany pro pouZziti mimo
instituci, mély by to dé¢lat jen instituce nebo
organizace, jichz se to tyka. Takovéto dary nebo prode;j
za nizké ceny by nemély byt vyuzivany vyrobci nebo
distributory ke zvyseni prodeje.

dodavky jsou distribuovany pro pouziti mimo instituci,
meély by to délat jen instituce nebo organizace, kterych
se to tyka. Takovéto dary nebo prodej za nizké ceny by
nemély byt vyuzivany vyrobci nebo distributory ke
zvySeni prodeje.

6.7 Where donated supplies of infant formula or other
products within the scope of this Code are distributed
outside an institution, the institution or organisation
should take steps to ensure that supplies can be
continued as long as the infants concerned need them.
Donors, as well as institutions or organisations
concerned, should bear in mind this responsibility.

6.7 Tam, kde se darované dodavky kojenecké vyzivy
nebo jinych vyrobkl v rozsahu plisobnosti tohoto
kodexu distribuuji mimo instituci, méla by instituce
nebo organizace podniknout opatieni k zajisténi toho,
ze s dodavkami bude mozno pokracovat tak dlouho,
dokud je kojenci, o néz se jedna, budou potiebovat.
Darci, stejné jako piislusné instituce nebo organizace,
by mély mit tuto odpovédnost na paméti.

6.7 Tam, kde se darované dodavky kojenecké vyzivy
nebo jinych vyrobkd v rozsahu plsobnosti tohoto
Kodexu distribuuji mimo instituci, méla by instituce
nebo organizace podniknout opatieni k zajisténi toho, ze
s dodavkami bude mozno pokracovat tak dlouho, dokud
je konkrétni déti budou potiebovat. Darci, stejné jako
pfislu$né instituce nebo organizace, by mély mit tuto
odpovédnost na paméti.

6.8 Equipment and materials, in addition to those
referred to in Article 4.3, donated to a health care
system may bear a company’s name or logo, but
should not refer to any proprietary product within the
scope of this Code.

6.8 Vybaveni a materialy, mimo ty, zminované

v ¢lanku 4.3, darované systému zdravotnické péce,
mohou byt oznaceny firemnim nazvem nebo
emblémem, ale nemély by odkazovat na jakykoliv
specialni vyrobek v rozsahu plisobnosti tohoto kodexu.

6.8 Vybaveni a materialy, mimo ty zmifiované v ¢lanku
4.3, darované systému zdravotnické péce, mohou byt
oznaCeny firemnim ndzvem nebo emblémem, ale
nemély by odkazovat na jakykoliv specialni vyrobek v
rozsahu plisobnosti tohoto Kodexu.

Art. 7: Health workers

7.1 Health workers should encourage and protect
breastfeeding; and whose who are concerned

with maternal and infant nutrition should
make themselves familiar with their responsibilities
under this Code, including the information specified in
Article 4.2.

7.1 Zdravotnicti pracovnici by méli podporovat a
chranit kojeni; a ti, ktefi se zabyvaji vyzivou
matky a ditéte, by se méli seznamit se svymi
odpovédnostmi vyplyvajicimi z tohoto kodexu, vcetné
informace uvedené v ¢lanku 4.2.

7.1 Zdravotni¢ti pracovnici by meéli podporovat a
chranit kojeni. Ti, ktefi se - zabyvaji vyzivou matky
a ditéte, by se méli seznamit se svymi odpovédnostmi
vyplyvajicimi z tohoto Kodexu, vcetné informace
uvedené v ¢lanku 4.2.

7.2. Information provided by manufacturers and
distributors to health professionals regarding products
within the scope of this Code should be restricted to
scientific and factual matters, and such information
should not imply or create a belief that bottle-feeding
is equivalent or superior to breastfeeding. It should
also include the information specified in Article 4.2.

7.2 Informace o vyrobcich v rozsahu platnosti tohoto
kodexu, poskytované vyrobci a distributory odbornym
zdravotnickym pracovnikiim, by se mély omezovat na
védeckée a faktografické, a tyto informace by nemély
navozovat nebo vytvaret presvédceni, ze krmeni
kojeneckou lahvi je rovnocenné nebo nadfazené
kojeni. Mély by rovnéz zahrnovat informace uvedené
ve Clanku 4.2.

7.2 Informace o vyrobcich v rozsahu platnosti tohoto
Kodexu, poskytované vyrobci a distributory odbornym
zdravotnickym pracovnikiim, by se mély omezovat na
védecké a faktografické, informace by nemély
navozovat nebo vytvafet piesvédceni, ze krmeni
kojeneckou lahvi je rovnocenné nebo nadfazené kojeni.
Mc¢ly by rovnéz zahrnovat informace uvedené ve ¢lanku
4.2.




7.3 No financial or material _ to promote
products within the scope of this Code should be
offered by manufacturers or distributors to health
workers or members of their families, nor should these
be accepted by health workers or members of their
families.

7.3 Zdravotnickym pracovnikiim nebo jejich rodinnym
piislusnikiim by nemély byt vyrobci nebo distributory
nabizeny Zadné finan&ni nebo materialni SEmuly k
propagovani vyrobkul v rozsahu plisobnosti tohoto
kodexu, ani by zdravotnickymi pracovniky nebo jejich
rodinnymi pfislusniky nemély byt prijimany.

7.3 Zdravotnickym pracovnikiim nebo jejich rodinnym
prislusnikiim by nemély byt vyrobei nebo distributory
nabizeny zadné finanéni nebo materidlni dary k
propagovani vyrobkll v rozsahu putsobnosti tohoto
Kodexu, ani by zdravotnickymi pracovniky nebo jejich
rodinnymi  pfislusSniky nemély byt pfijimany.

[Note that the word ,,dar* (gift) is not the same as
winducement*, though the meaning is somewhat
similar].

7.4 Samples of infant formula or other products within
the scope of this Code, or of equipment or utensils for
their preparation or use, should not be provided to
health workers except when necessary for the purpose
of professional evaluation or research at the
institutional level. Health workers should not give
samples of infant formula to pregnant women, mothers
of infants and young children, or members of their
families.

7.4 Zdravotnickym pracovnikiim by nemély byt
poskytovany vzorky kojenecké vyzivy nebo jinych
vyrobkl v rozsahu ptisobnosti tohoto kodexu nebo
vybaveni ¢i potieb ur¢enych pro jejich piipravu nebo
pouziti, s vyjimkou pfipadi, kdy je to nezbytné pro
ucely odborného posouzeni nebo vyzkumu na
institucionalni urovni. Zdravotniéti pracovnici by
neméli davat vzorky kojenecké vyzivy t€hotnym
zenam, matkam kojencti a malych déti nebo jejich
rodinnym pfislusniktim.

7.4 Zdravotnickym pracovnikim by nemély byt
poskytovany vzorky kojenecké vyzivy nebo jinych
vyrobkll v rozsahu ptsobnosti tohoto Kodexu nebo
vybaveni ¢i potfeb uréenych pro jejich piipravu nebo
pouziti, s vyjimkou piipadii, kdy je to nezbytné pro
ucely odborného posouzeni nebo vyzkumu na
institucionalni Grovni. Zdravotnicti pracovnici by
neméli davat vzorky kojenecké vyzivy t¢hotnym zenam,
matkam kojencti a malych déti nebo jejich rodinnym
prislusniktim.

7.5 Manufacturers and distributors of products within
the scope of this Code should disclose to the institution
to which a recipient health worker is affiliated any
contribution made to him or on his behalf for
fellowships, study tours, research grants, attendance at
professional conferences, or the like. Similar
disclosures should be made by the recipient.

7.5 Jakykoli pfispévek, ktery vyrobci a distributofi
vyrobkll v rozsahu ptsobnosti tohoto kodexu
poskytnou zdravotnickému pracovnikovi nebo v jeho
prospéch na stipendia, studijni cesty, vyzkumné granty,
ucast na odbornych konferencich nebo podobné, by
méli ohlasit instituci, k niz pfijimajici pracovnik patfi.
Podobn¢ by to mél ohlasit piijemce.

7.5 Jakykoli ptispévek, ktery vyrobci a distributofi
vyrobkli v rozsahu pusobnosti tohoto Kodexu
poskytnou zdravotnickému pracovnikovi nebo v jeho
prospéch na stipendia, studijni cesty, vyzkumné granty,
ucast na odbornych konferencich nebo podobné, by
m¢eli ohlasit instituci, k niz pracovnik patii. Podobné by
to mél ohlésit piijemce.

Art. 8: Persons employed by manufacturers

and distributors

| 8.1 In'Systems of Sales incentives for marketing

personnel, the volume of sales of products within the
scope of this Code should not be included in the
calculation of bonuses, nor should quotas be set
specifically for sales of these products. This should not
be understood to prevent the payment of bonuses based

8.1 VSYSIGmU prodejRiCh SUMUIEPIO personil
marketingu by do vypoctu prémii nemél byt zahrnovan
objem prodeje vyrobkli v rozsahu pisobnosti tohoto
kodexu, ani by nemély byt stanovovany kvéty piimo
pro prodej téchto vyrobkt. Toto ustanoveni by nemeélo
byt chépano jako piekazka vyplaceni prémii

8.1 [...] Pro personal marketingu by do vypoctu prémii
nem¢l byt zahrnovan objem prodeje vyrobkt v rozsahu
pusobnosti tohoto Kodexu, ani by nemély byt
stanovovany kvoty ptimo pro prodej téchto vyrobku.
Toto ustanoveni by nemélo byt chapano jako prekazka




on the overall sales by a company of others products
marketed by it.

zalozenych na celkovém prodeji jinych vyrobkd, které
firma uvadi na trh.

vyplaceni prémii zalozenych na celkovém prodeji
jinych vyrobkd, které firma uvadi na trh.

8.2 Personnel employed in marketing products within
the scope of this Code should not, as part of their job
responsibilities, perform educational functions .
h pregnant women or mothers of infant and
young children. This should not be understood as
preventing such personnel from being used for other
functions by the health care system at the request and
with the written approval of the appropriate authority
of the government concerned.

8.2 Personal zaméstnany v marketingu vyrobka v
rozsahu plisobnosti tohoto kodexu by nemél jako
soucast svych pracovnich povinnosti provadeét
vzdélavaci Cinnost ﬂ téhotnym Zenam nebo
matkam kojencti nebo malych déti. Toto ustanoveni by
nemelo byt chapano jako ptekéazka branici vyuzivani
tohoto personalu v systému zdravotnické péce pro jiné

funkce na pozadani a s pisemnym souhlasem
piislusného ufadu vlady, jiz se to tyka.

8.2 Persondl zaméstnany v marketingu vyrobkd v
rozsahu pulsobnosti tohoto Kodexu by nemél jako
soucast svych pracovnich povinnosti provadét
vzdélavaci Cinnost pro téhotné Zeny nebo matky
kojencti nebo malych déti. Toto ustanoveni by nemélo
byt chapano jako piekazka branici vyuzivani tohoto
personalu v systému zdravotnické péce pro jiné funkce
na pozadani a s pisemnym souhlasem piislusného uradu
vlady, jiz se to tyka.

Article 9: Labelling

9.1 Labels should be designed to provide the necessary
information about the appropriate use of the product,
and so as not to discourage breastfeeding.

9.1 Etikety by mély byt navrhovany tak, aby
poskytovaly potiebné informace o vhodném pouziti
vyrobku a aby neodrazovaly od kojeni.

9.1 Etikety by mély byt navrhovany tak, aby
poskytovaly potfebné informace o vhodném pouziti
vyrobku a aby neodrazovaly od kojeni.

9.2 Manufacturers and distributors of infant formula
should ensure that each container has a clear,
conspicuous, and easily readable

message printed on it, or on a label which cannon
readily be separated from it, in an appropriate
language, which includes all the following points:

(a) the words “Important Notice” or their equivalent;

(b) a statement of superiority of breastfeeding;

(c) a statement that the product should be used only on
the advice of a health worker

(d) instuctions for appropriate preparation, and a
warning against the health hazards of inappropriate
preparation.

9.2 Vyrobci a distributofi kojenecké vyzivy by méli
zajistit, aby na kazdém obalu nebo na etiketé, kterd od

néj nemuze byt snadno oddélena, bylo vytisténo jasné,
napadné a snadno Citelné i sdéleni v
prislusném jazyce, které by obsahovalo nasledujici
body:

a) slova ,,Dulezité upozornéni“ nebo jejich ekvivalent;

b) konstatovani prvoradého vyznamu kojent;

¢) konstatovani, ze vyrobek by mél byt pouzivan pouze
na doporuceni zdravotnického pracovnika

d) instrukce pro vhodnou piipravu a varovani pred
zdravotnimi riziky nespravné pripravy.

9.2 Vyrobci a distributofi kojenecké vyzivy by méli
zajistit, aby na kazdém obalu nebo na etiketé, ktera od
n¢j nemuze byt snadno oddélena, bylo vytisténo jasné,
napadné a snadno Citelné - sdéleni v prislusném
jazyce, které by obsahovalo nasledujici body:

a) slova ,,Dilezité upozornéni nebo jejich ekvivalent
b) konstatovani prvoradého vyznamu kojeni

¢) konstatovani, ze vyrobek by mél byt pouzivan pouze
na doporuceni zdravotnického pracovnika

d) instrukce pro vhodnou piipravu a varovani pred
zdravotnimi riziky nespravné pripravy.




Neither the container nor the label should have pictures
of infants, nor should they have other pictures or text
which may idealise th euse of infant formula. They
may, however, have graphics for easy identification of
the product as a breastmilk substitute and for
illustrating methods of preparation.

Inserts giving additional information
about the product and its proper use, subject to the
above condistions, may be included in the package or
retail unit. When labels give instructions for modifying
a product info infant formula, the above should apply.

Ani na obalu, ani na etiketé by nemély byt obrazky
kojencti ani jiné obrazky nebo text, ktery by mohl
idealizovat pouzivani kojenecké vyzivy. Muze vSak na
nich byt grafické znazornéni pro snadnou identifikaci

vyrobku jakozto nahrady matefského mléka a ilustraci

V baleni nebo maloobchodni jednotce mohou byt
vlozeny letaky s dalsimi dopliujicimi informacemi o
vyrobku a jeho spravném pouziti, na néz se vztahuji
podminky uvedené vyse. Pokud jsou na etiketach
uvadény instrukce pro Gpravu vyrobku na kojeneckou
vyzivu, mélo by platit vyse uvedené.

Ani na obalu, ani na etiket¢ by nemély byt obrazky
kojencti ani jiné obrazky nebo text, ktery by mohl
idealizovat pouzivani kojenecké vyzivy. Miize na nich
byt grafické znazornéni pro snadnou identifikaci
vyrobku jako nahrady matetského mléka a ilustraci
metod pripravy. - V baleni mohou byt vlozeny letaky
s dalsimi dopliiujicimi informacemi o vyrobku a jeho
spravném pouziti, na néz se vztahuji podminky uvedené
vyse. Pokud jsou na etiketach uvadény instrukce pro
upravu vyrobku na kojeneckou vyzivu, mélo by platit
vyse uvedené.

9.3 Food products wihin the scope of this Code,
marketed for infant feeding, which do not meet all
requirements of an infant formula, but which can be
modified to do so, should carry on a label a warning
that the unmodified product should not be the sole
source of nourishment of an infant. Since sweetened
condensed milk is not suitable for infant feeding, nor
for use as a main ingredient of infant formula, its label
should not contain purported instructions on how to
modify it for that purpose.

9.3 Potravinaiské vyrobky v rozsahu ptisobnosti tohoto
kodexu, uvadéné na trh pro vyzivu kojenct, které
nespliuji v§echny pozadavky na kojeneckou vyzivu,
ale které¢ mohou byt upraveny tak, aby je splilovaly, by
na etiketé¢ mély uvadét vystrahu, Ze neupraveny
vyrobek by nemé¢l byt jedinym zdrojem vyzivy
kojence. Vzhledem k tomu, Ze slazené kondenzované
mléko neni vhodné pro vyzivu kojenct ani pro pouziti
jako hlavni slozka kojenecké vyzivy, jeho etiketa by
neméla obsahovat zavad¢jici informace, jak je pro
tento Gcel upravit.

9.3 Potravinaiské vyrobky v rozsahu plisobnosti
Kodexu uvadéné na trh pro vyzivu kojenci, které
nespliuji vS§echny pozadavky na kojeneckou vyzivu, ale
které mohou byt upraveny tak, aby je spliovaly, by na
etiketé mely uvadét vystrahu, ze neupraveny vyrobek by
nemél byt jedinym zdrojem vyZivy kojence. Vzhledem
k tomu, Ze slazené kondenzované mléko neni vhodné
pro vyzivu kojencti ani pro pouziti jako hlavni slozka
kojenecké vyzivy, jeho etiketa by nemeéla obsahovat
zavad¢jici informace, jak je pro tento Gcéel upravit.

9.4 The label of food products within the scope of this
Code should also state all the following points:

(a) The ingredients used;

(b) The composition/analysis of the product;

(c) The storage conditions required; and

(d) The batch number and the date before which

the product is to be consumed, taking into
account the climatic and storage conditions Of

9.4 Etikety potravinaiskych vyrobki v rozsahu
pusobnosti tohoto kodexu by rovnéz mély uvadét
vSechny nasledujici body:

a) pouzité ingredience;

b) slozeni/analyzu vyrobku;

¢) pozadované skladovaci podminky; a

d) ¢islo série a datum, do n¢hoz mé vyrobek byt
spotiebovan, s ohledem na klimatické a skladovaci
podminky

9.4 Etikety potravinaiskych vyrobkii v rozsahu
pusobnosti tohoto Kodexu by rovnéz mély uvadét
vSechny nasledujici body:

a) pouzité ingredience

b) slozeni/analyzu vyrobku

¢) pozadované skladovaci podminky

d) cislo série a datum, do néhoz mé vyrobek byt
spotiebovan, s ohledem na klimatické a skladovaci
podminky-




Art. 10: Quality

10.1 The quality of products is essential element for
the protection of the health and therefore should be of
a high recognised standard.

10.1 Kvalita vyrobku je zakladni prvek ochrany zdravi
kojenct, a proto by méla mit vysoky uznavany
standard.

10.1 Kvalita vyrobku je zakladni prvek ochrany zdravi
kojencti, a proto by méla mit vysoky standard.

10.2 Food products within the scope of this Code
should, when sold or otherwise distributed, meet
applicable standards recommended by the Codex
Alimentarius Comission and also the Codex Code of
Hygienic Practice for Foods for Infants and Children.

10.2 Potravinafské vyrobky v rozsahu plisobnosti
tohoto kodexu by mély, pokud jsou prodavany nebo
jinak distribuovany, vyhovovat odpovidajicim
standardtim, jak je doporucuje komise Codex
Alimentarius a rovnéz Kodex hygienické praxe pro
potraviny ur¢ené pro kojence a déti.

10.2 Potravinaiské vyrobky v rozsahu ptisobnosti tohoto
Kodexu by mély, pokud jsou prodavany nebo jinak
distribuovany, vyhovovat odpovidajicim standardim,
jak je doporucuje komise Codex Alimentarius a rovnéz
Kodex hygienické praxe pro potraviny urené pro
kojence a déti.

Art. 11: Implementation and monitoring

11.1 Governments should take action to give effect to
the principles and aim of this Code, as appropriate to
their social and legislative framework, including the
adoption of national legislation, regulations or other
suitable measures. For this purpose, government

should seek, when necessary, the cooperation of WHO,
UNICEF on IR

-. National policies and measures, including laws
and regulations, which are adopted to give effect to the
principles and aim of this Code should be publicl
stated, and should apply on the same basis to ﬁ
involved in the manufacture and marketing of products
within the scope of this Code.

11.1 Vlady by mély podniknout kroky k uskute¢néni
zasad a cile tohoto kodexu, jak to pfislusi jejich
socidlnimu a legislativnimu ramci, véetné pfijeti
narodni legislativy, predpist nebo jinych vhodnych
opatfeni. K tomuto ucelu by vlady, je-li to zapotiebi,

mely vyhledavat spolupraci s WHO, UNICEF a
dalsi OSSR POEAYGHIARGAN,

Narodni politika a opatieni, véetné zakond a predpist,
prijimani k uskute¢néni zasad a cile tohoto kodexu, by

mély byt vefejné a mély by se stejnou mérou vztahovat
H ktefi jsou zapojeni do vyroby a

marketingu vyrobkli v rozsahu pisobnosti tohoto
kodexu.

11.1 Vlady by mély podniknout kroky k uskuteénéni
zasad a cile tohoto Kodexu, jak to pfislusi jejich
socidlnimu a legislativnimu ramci, vcéetné piijeti
narodni legislativy, pfedpisti nebo jinych vhodnych
opatfeni. K tomuto ucelu by vlady, je-li to zapotiebi,
mély spolupracovat s WHO, UNICEF a dalsimi
slozkami systému OSN. Narodni politika a opatfeni,
veetné zdkonli a predpist, pfijimané k uskute¢néni
zasad a cile Kodexu by mély byt vefejné a mély by se
stejnou mérou vztahovat na v§echny slozky zapojené do
vyroby a marketingu vyrobkti v rozsahu pusobnosti
tohoto Kodexu.

11.2 Monitoring the application of this Code lies with
governments acting individually, and collectively
through the World Health Organisation as provided in
paragraphs 6 and 7 of this Article. The manufacturers
and distributors of products within the scope of this
Code, and appropriate nongovernmental organisation,
ﬂ and consumer organisations

should collaborate with governments to this end.

11.2 Monitorovani uplatiiovani tohoto kodexu je na
vladach, které jednaji individualng, kolektivné pak
prostfednictvim Svétové zdravotnické organizace, jak
je stanoveno v odstavcich 6 a 7 tohoto ¢lanku. Vyrobci
a distributofi vyrobkil v rozsahu plsobnosti tohoto
kodexu a pfislusné nevladni organizace,

spotfebitelské organizace by mély za timto
ucelem s vladami spolupracovat.

11.2 Monitorovani uplatiiovani Kodexu je na vladach,
které  jednaji  individualn¢,  kolektivné  pak
prostiednictvim WHO, jak je stanoveno v odstavcich 6
a 7 tohoto ¢lanku. Vyrobci a distributofi vyrobkt v
rozsahu piisobnosti tohoto Kodexu, pfislusné nevladni
organizace - a spotiebitelské organizace by mély za
timto ucelem s vladami spolupracovat.




11.3 Independently of any other measures -
ipleenation of 1 COG, man facurers and

distributors of the products within the scope of this
Code should regard themselves as responsible for
monitoring their marketing practices according to the
rinciples and aim of this Code,

11.3 Nezavisle na jakychkoliv jinych opatfenich
e R ZANGUEBAOROIBNOBENS by < vSvobei
distributofi vyrobkl v rozsahu platnosti tohoto kodexu
méli povazovat za zodpovédné za monitorovani svych

marketingovych praktik v souladu se zasadami a cilem
tohoto kodexu

11.3 Nezavisle na jakychkoliv jinych opatfenich - by
se vyrobci a distributofi vyrobkd v rozsahu platnosti
Kodexu méli povazovat za zodpovédné za monitorovani
svych marketingovych praktik v souladu se zasadami a
cilem Kodexu -

11.4 Nongovernmental organisations, professional
groups, institutions, and individuals concerned should
have responsibility of drawing the attention of
manufacturers or distributors to activities which are

incompatible with the principles and aim of this Code,
& The

appropriate governmental authority should also be
informed.

11.4 Zodpovédnosti nevladnich organizaci,
profesionalnich skupin, instituci a jednotlivet, jichz se
to tyka, by mélo byt upozoriiovani vyrobcti a
distributorti vyrobkti v rozsahu pasobnosti tohoto

kodexu na ¢innosti, které jsou neslucitelné se zdsadami
a eilem tohoto kodexu [k ABSHOHIABYEPOMTRAGE
_ Meél by rovnéz byt informovan
prislusny vladni tirad.

114 Zodpovédnosti nevladnich organizaci,
profesionalnich skupin, instituci a jednotlivcd, jichz se
to tyka, by mélo byt upozorfiovani vyrobct a
distributort  vyrobkd v rozsahu pusobnosti tohoto
Kodexu na ¢innosti, které jsou neslucitelné se zdsadami
a cilem Kodexu - Meél by rovnéz byt informovan
prislusny vladni trad.

11.5 Manufacturers and primary distributors of
products within the scope of this Code should apprise
each member of their marketing personnel of the Code
and of their responsibilities under it.

11.5 Vyrobci a primarni distributofi vyrobkl v rozsahu
pusobnosti tohoto kodexu by méli kazdého ¢lena svého
marketingového personalu poucit o kodexu a o jeho
zodpovédnostech, které z néj vyplyvaji.

11.5 Vyrobei a primarni distributofi vyrobkt v rozsahu
pisobnosti Kodexu by méli kazdého clena svého
marketingového persondlu poucit o Kodexu a o
zodpovédnostech, které z néj vyplyvaji.

11.6 In accordance with Article 62 of the Constitution
of the World Health Organisation, Member States shall
communicate annually to the Director-General
information on action taken to give effect to the
principles and aim of this Code.

11.6 V souladu s ¢lankem 62 Stanov Svétové
zdravotnické organizace maji ¢lenské staty kazdoroéné
predavat generalnimu fediteli informace o tom, co
podnikly k uskutecnéni zasad a cile tohoto kodexu.

11.7 The Director-General shall report in even years to
the World Health Assembly on the status of
implementation of the Code; and shall, on request,
provide technical support to Member States preparing
national legislation or regulations, or taking other

appropriate measures in implementation and
Furthorance SRR (i C od.

11.6 V souladu s ¢lankem 62 Stanov WHO maji clenské
staty kazdoroén¢ piedavat generalnimu fediteli
informace o tom, co podnikly k uskute¢néni zasad a cile
tohoto Kodexu.

11.7 Generalni feditel bude _ podavat

zpravy valnému shromazdéni WHO o stavu zavadéni
kodexu; a na pozadani bude poskytovat technickou
podporu ¢lenskym statim pii pfipraveé narodnich
legislativ nebo predpisti nebo pfi piijimani jinych
vhodnych opatieni pti zavadéni a prosazovani

Bl tohoto kodexu.

11.7 Generélni teditl WHO podava [ zpravy
Valnému shromazdéni WHO o stavu zavadéni Kodexu,
na pozadani bude poskytovat technickou podporu
¢lenskym statim pfi piiprave narodnich legislativ nebo
predpisti nebo pfi piijimani jinych opatieni pro zavadéni
a prosazovani - Kodexu.




